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Службове подання
Кафедра політичних інститутів та процесів згідно розподілу навантажень 2018-2019  н.р. забезпечує викладання наступних курсів за вільним вибором студента:
1. Теорія і практика рекламної PR діяльності, 3 курс, ІІ семестр.
АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ
«Теорія і практика рекламної PR діяльності»

освітній ступінь бакалавр

галузь знань «05, Соціальні та поведінкові науки»

спеціальність «052 Політологія»

читається: 3 курс, ІІ семестр. 
Метою вивчення є ознайомити студентів з основами теорії паблік рилейшнз (PR), суттю та принципами PR-діяльності, особливістю та засобами роботи PR-спеціалістів з громадськістю, з журналістами. 

У сучасних умовах особливої актуальності набувають практичні питання організації та підвищення результативності маркетингової діяльності кампаній, політичних партій, громадських організацій. Потреба підготовки ініціативного спеціаліста, здатного самостійно приймати оперативні рішення, вести переговори з партнерами, володіти різними методами маркетингових комунікацій тісно пов’язана із вивченням теоретичної і практичної складової PR-технологій.

Предметом вивчення навчальної дисципліни є зв’язки організації з різними колами громадськості як всередині, так і поза нею. Засвоєння курсу дає можливість отримати знання про: громадську думку та аудиторію; значення інформації та її дослідження у роботі спеціаліста з PR; структуру та організацію PR-служб; форми PR-діяльності; організацію та різновиди PR-заходів; канали та форми зв’язків з громадськістю.

Основним завданням вивчення курсу «Теорія і практика PR діяльності» є опанування студентами практики:

створення інформаційних банків даних та навичок роботи з ними; 

підготовки  PR-текстів та визначення сфери їх використання; 

вміння складати прес-релізи, факт-листи та ін.;

аналізу інформації щодо стану громадської думки;

використання каналів та форм зв’язків з громадськістю

формування інформаційних запитів.

Перелік знань і умінь, яких набуде студент після опанування даної дисципліни

Знати: теоретико-методологічні основи зв’язків з громадськістю, форми і напрями діяльності PR, особливості і методи роботи PR-фахівців із громадськістю, різновиди і структуру PR-заходів, канали і форми здійснення зв’язків з громадськістю.
Вміти: 

організовувати роботу PR-служби;

готувати PR-тексти, прес-релізи, факт-листи та ін; види документів;

створювати власну інформаційну базу;

працювати з журналістами, прес-службами, PR-агенствами;

самостійно займатися пошуком необхідно інформації та матеріалів.

Викладацький склад: доц. Кобута Л.П.

Основна література: 

1. Балабанова Л.В., Савельєва К.В. Паблік рилейшнз. – К., 2008.

2. Баронін А.С. Аналіз і прогноз у політиці і бізнесі: Курс лекцій. – К., 2005.

3. Бебик В.М. Інформаційно-комунікаційний менеджмент у глобальному суспільстві: психологія, технології, паблик рилейшнз: Монографія. – К., 2015.

4. Бебик В.М. Політичний маркетинг і менеджмент. – К., 1996

5. Бебик В. Як стати популярним, перемогти на виборах і утриматись на політичному олімпі. – К., 1993. 

6. Ішмуратов А. Конфлікт і згода. Основи когнітивної теорії конфліктів. – К., 1996.

7. Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. М., 2007.

8. Ковлер А.И. Основы политического маркетинга. – М., 1993.

9. Королько В.Г. Паблік рилейшнз. Наукові основ, методика, практика: підручник. 2-ге вид. доп. – К., 2001.

10. Кочубей Л.О. РR  у політичній сфері. Підручник. – К., 2013.

11. Мацієвський Ю.В. Теорія конфлікту. – К., 1998.

12. Мирошниченко А.А.  Public Relations в общественно-политической сфере. – М., 1998.

13. Пізнюк Л.В. Паблік рилейшнз: Навч. посіб. для дистанційного навчання / За наук. ред. С.М.Квіта. – К., 2005.

14. Почепцов Г.Г. Паблік  рилейшнз: Навч. посіб. – К., 2000.

15. Почепцов Г. Паблик рилейшнз для профессионалов. – М., 2001.

16. Почепцов Г.Г. Сучасні інформаційні війни. – К.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2015.

17. Почепцов Г. Теорія комунікацій. – К., 1998.

18. Слісаренко І. Паблік рилейшнз у системі комунікації та управління: Навч. посіб. – К., 2001.

19. Сучасний виборчий РR. Навчальний посібник / В.В.Лісничий, В.О.Грищенко, В.І.Іванов та ін. 2-ге вид.  – К., 2004.

20. Тихомирова Є. Зв’язки з громадськістю: Навч. посіб. – К., 2001.

2. Вибори і виборчі системи, 3 курс, ІІ семестр, 
АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ
«Вибори і виборчі системи»

Освітньо-кваліфікаційний рівень «бакалавр»

галузь знань «05, Соціальні та поведінкові науки»

спеціальність «052 Політологія»

Метою вивчення навчальної дисципліни є вивчення політичних виборів, їх місця в системі представницької демократії; базових характеристик виборчих систем, їх елементів, позитивних рис та недоліків, політичних наслідків; виборчого процесу та його складових, індикаторів демократичності виборчого процесу, географії виборчих систем та виборчої інженерії.

Основними завданнями вивчення дисципліни є засвоїти і відтворити системні знання з науки виборів і виборчих систем;

· об’єктивно оцінювати роль та характер виборів, їх місце в політичній системі;

· розрізняти типи і види виборчих систем, їх застосуванням в межах української і світової виборчої практики;

· уміти проводити політологічний аналіз виборчого процесу в цілому та його окремих етапів;

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен: 

знати: 

· історію виборчого процесу: український та закордонний досвід;

· сутність та поняття виюорів та виборчих систем;

· класифікацію виборів;

· суть прямого і непрямого виборчого права, принциипи виборчого права;

· зміст юридичних процедув проведення виборів;

· основні поняття та терміни курсу.

вміти: 

· досліджувати політичні явища, пов’язані з виборами та виборчими системами;

· характеризувати принципи виборчого права та виборчі цензи;

· аналізувати взаємодію виборчої та партійної системи;

· виокремлювати субєктів виборчого процесу;

· розуміти відмінність між стратегією та тактикою виборчої кампанії.

Викладацький склад: док.іст.наук, професор Марчук В.В.
         Основна література: 
1. Вибори і референдум в Україні: проблема теорії і практики:
Збірник / Ред.: М. Рябець та ін. - К., 2001.

2. Вишняк О. І. Електоральна соціологія: історія, теорії, методи.
- К., 2000.

3. Граф Г., Зайлер Г. Выборы и избирательное право в
классовой борьбе. - М., 1974.

4. Дугин И., Сысун А., Ложкин Б. Выборы: технологии
избирательных кампаний. – X., 1998.

5. Дюверже М. Политические партии / пер. с франц. - М., 2000.

6. Кіс Т. І. Виборчі системи та їхні політичні наслідки // Нова
політика. - 1996. - №2, 4.

7. Ковлер А. И. Избирательные технологии: российский и
зарубежный опыт. – M., 1995.

8. Конституционное (государственное право) зарубежных стран: Том  1-2. Часть общая / Отв. ред. проф. Б.А.Страшун. - М.,2000.
9. Лысенко В. И. Выборы и представительные органы в новой
Европе: политический опыт и тенденции 80-90-х годов. - М., 1994.

10. Мазур О. Г. Виборчі системи: світовий досвід. - Луг., 1999.

11. Надане А. Выбор избирательных систем // Полис. - 1993. -
№3.- С. 70-79.

12. Паппи Ф. У. Политическое поведение: мыслящие избиратели
и многопартийные системы // Политическая наука: новые направления. - М.,
1999.- С.262-280.
13. Пугачев В. П., Соловьев А. И. Введение в политологию:
Учебник для студентов высших учебных заведений. - М., 2000.

14. Пуфлер   Е.   Партійна   система   України:   особливості
формування, тенденції подальшої трансформації. - К., 1997. 

15. Рябов  С. Г. Політичні вибори: Навчальний посібник. - К., 1998.

16. Таагапера Р., Шугарш М. С. Описание избирательных систем
// Полис. - 1997. - №3.

17. Уоллерстайн   М.   Избирательные   системы,   партии   и
политическая стабильность // Полис. - 1992. - № 5-6.

18. Фузаро    К.    Правила    переходного    периода.    Новое
избирательное законодательство Италии 1993 года // Реформа избирательной
системы в Италии и России: опыт и перспективы. Отв. ред. Лысенко В.И. -
М., 1995. - С.8-38.
19. Чиркин   В. Е.   Формирование   парламента   //   Основы
сравнительного государствоведения. - М., 1997. - С. 197-210.

20. Шаповал В. М. Конституційне право зарубіжних країн. - К.,
2001. - С.118-126.
21. Шведа Ю. Соціологія партійних систем Моріса Дюверже //
Нова політика. - 1996. - №4. - С.31-37.

22. Шведа Ю. Р. Вибори та виборчі системи. Європейські стандарти та досвід для утвердження демократії в Україні.- Львів, 2010. – 462 с.

23. Шведа Ю. Партії та вибори: європейський досвід і українські реалії. Енциклопедичний словник.- Львів, 2009.- 500 с. 

27. Хімченко О. Г. Політичні партії і виборчий процес в умовах розбудови демократичного суспільства: Навчальний посібник.- К., 2006. 

28. Малкин Е. Основы избирательных технологий и пар​тийного строительства / Е. Малкин, Е. Сучков. – К. : Издательство «Основні цінності», 2005. – 528 с.

29. Малкин Е. Политические технологии. 2-е (7-е) стер. изд. / Е. Малкин, Е. Сучков – М. : «Русская панорама», 2008. – 680 с.

Полторак В. Избирательные кампании: научный подход к организации / В. Полторак, О. Петров. – К. : Знання України, 2004. – 120 с.

3. Інститут парламентаризму, 4 курс, І семестр
АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ
«Інститут парламентаризму»

освітній ступінь бакалавр

галузь знань «0301, Соціально-політичні науки»

спеціальність «6.030104 Політологія»

Метою вивчення є продовження формування у студентів інформативних компетентностей високого рівня щодо розуміння інституту парламентаризму, вивчення особливостей його функціонування в Україні та світі, глибоке вивчення студентами політичних концепцій теоретиків української та зарубіжної суспільно-політичної думки в галузі досліджень інституту парламентаризму.

Від часу набуття незалежності у 1991 р. стратегічну мету розвитку України визначають процеси творення сучасної демократичної держави, формування ефективної політичної моделі, зорієнтованої на сучасні європейські стандарти. Україна стала на шлях розвит​ку громадянського суспільства, побудови правової держави, беззаперечними та невід’ємними ознаками якої є наявність ефективного парламенту, так як представницька система правління з усіма притаманними їй недоліками безумовно є найважливішою ознакою демократії. Сутнісною ознакою представницького правління є існування різноманітних форм організації інституту парламентаризму, як системи взаємодії держави й суспільства, визнання істотної ролі у здійсненні владних функцій загальнонаціонального постійно діючого представницького органу.

Основним завданням вивчення «Інститут парламентаризму» є набуття студентами певних знань і навичок необхідних для формування позиції свідомого громадянина у політичному процесі. Зокрема через підвищення політичної культури оволодіння методами і підходами  з метою проведення об'єктивного аналізу функціонування політичної системи й її інститутів, а також здійснення оптимального вибору у формуванні напрямків і способів власної політичної активності.

1.Здатність здійснювати наукові дослідження з використанням інформаційно-комунікативних технологій та інформаційних баз даних; 

2. Здатність відрізняти специфіку в підходах до вирішення проблем у галузі (зокрема, в контексті вивчення дисципліни “Інститут парламентаризму”) представників різних наукових напрямів та шкіл;

3. Здатність до критичного осмислення новітніх досягнень політичної науки.
Перелік знань і умінь, яких набуде студент після опанування даної дисципліни
Знати: теоретико-методологічні підходи вивчення інституту парламентаризму, класичні теорії парламентаризму, основні моделі сучасного парламентаризму. Важливо, щоб студенти засвоїли теоретичні положення, які відображені у нових підручниках, навчальних посібниках, монографіях та статтях.
Вміти: аналізувати документи і матеріали, що містяться у відповідних хрестоматіях. Це повинно сприяти глибокому оволодінню студентами знання в галузі інституту парламентаризму, вмінню визначати характерні особливості функціонування парламентів в окремих державах, в тому числі й Україні, формуванню майбутнього фахівця з політології. Студент повинен навчитися здійснювати порівняльний аналіз політологічних концепцій, проводити аналогії, давати власну оцінку подій парламентської практики, формулювати обґрунтовані висновки. Найголовніше завдання навчити студента навикам до самостійного оволодіння програмовим матеріалом і пошуком необхідних матеріалів для цього.

Викладацький склад: доц. Міщук М.Б.
4. Політичний менеджмент, 4 курс, І семестр, доц. Мадрига Т.Б.
АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ

«Політичний менеджмент»

освітній ступінь бакалавр

галузь знань «0301, Соціально-політичні науки»

спеціальність «6.030104 Політологія»

Метою курсу є вивчення сутності, характеру, закономірностей, основних функцій та видів політичного менеджменту; оволодіння студентами  знаннями про управління у сфері політики, його основні завдання, прийоми, методики, первинне ознайомлення студентів з характером роботи політологів, з вимогами, що пред'являються ринком праці до професійних знань і навичок політологів.

Основними завданням вивчення курсу «Політичний менеджмент» є:

•
вивчити сутність політичного менеджменту та визначити його роль в сучасному суспільстві; 

•
охарактеризувати його як теорію  і як практику; 

•
проаналізувати основні поняття менеджменту державної політики;

•
 з’ясувати структуру та проблеми менеджменту державного адміністрування, менеджменту громадських організацій;

•
 описати політичний технологічний процес; 

•
ознайомитися з особливостями управління мотивацією, комунікацією та структуризацією в політичному процесі; 

•
проаналізувати іміджмейкінг та політичний брендинг як види політичного менеджменту; 

•
вивчити теоретичні аспекти лобізму, 

•
порівняти українські реалії лобістської діяльності та зарубіжний досвід; вивчити сучасні технології проведення виборчих кампаній; 

•
з’ясувати особливості маніпулятивних впливів в управлінні політичною сферою; 

•
проаналізувати етичні стандарти політичного менеджменту. 

Перелік знань і умінь, яких набуде студент після опанування даної дисципліни 

Знати: історію зародження і розвитку політичного менеджменту, його основні теоретичні засади; сутність, основні види та функції політичного менеджменту; специфіку адміністративного менеджменту та менеджменту державної політики; особливості управління мотивацією, комунікацією та структуризацією в політичному процесі; специфіку іміджмейкінгу як виду політичного менеджменту; сутність політичного брендингу та політичного консультування; особливості управління політичними конфліктами; теоретичні аспекти лобізму та особливості вітчизняного та зарубіжного досвіду  лобістської діяльності; сучасні технології проведення виборчих кампаній. тонкощі паблік рилейшнз як підсистеми менеджменту та специфіку маніпулювання в політичному управлінні; особливості менеджменту громадської організації.

Вміти: застосовувати набуті знання для аналізу управління в сфері політики та кон’юктури політичного ринку; аналізувати труднощі і проблеми менеджменту державного адміністрування; здійснювати оцінку виборчих програм, іміджу політичних партій їх лідерів, громадських та  міжнародних організацій, з’ясовувати прийоми їх створення; виявляти справжню сутність паблік рілейшнз та специфіку «чорного PR»; викривати деструктивний характер маніпулювання політичною свідомістю; з’ясовувати справжні причини політичних конфліктів та знайти цивілізовані способи їх менеджменту; виявляти факти тиску та підкупу на органи державної влади з метою ухвалення рішень в інтересах певних суб’єктів; проводити політологічний аналіз та надавати консультативну допомогу з проблем політичного менеджменту.

Викладацький склад: доц. Мадрига Т. Б.

Основна література:

1. Абетка молодого політика;  ред. колегія: А. Ю. Геращенко, М. Д. Городок, А. В. Карташов, Міжнародний республіканський університет. –  2003. – 342с.

2. Атаманчук Г. В. Теория государственного управления: курс лекцій / Г. В. Атаманчук. – изд. 2-е, дополн. – М.: Омега-Л, 2004. – 584 с.

3. Афонин А.С. Основы мотивации труда: организационно-экономические аспекты: Уч. Пособие. – К., МЗУУП. 1994. – 304 с.

4. Баришевська М. Співвідношення лобізму і корупції // Сучасна українська політика: політики і політологи про неї. – К., Миколаїв, 2008. – Вип. 14. – С. 87-92.

5. Бебик В. М. Базові засади політології: історія, теорія, методологія, практика: Монографія. Київ.: МАУП, 2001. – 384 с.

6. Бебик В. М. Політологія для політика і громадянина: Монографія. — К.: 2003. – 424 с.

7. Бебик В. М. Менеджмент виборчої кампанії: ресурси, технології, маркетинг. - К.: МАУП, 2001. – 214 с.

8. Берд П. Продай себя! Тактика совершенствования вашего имиджа: пер. с англ. / Полли Берд; пер. Т. А. Сивакова . – Минск: Амалфея, 1997. – 208 с.

9. Білоконенко Л. Мовний аналіз телевізійного рекламного слогану / Л. Білоконенко // Мандрівець. – 2002. - № 6. – С. 25-26.

10. Блэк Сэм. Паблик рилейшнз. Что это такое? - М.: Модино-пресс; Новости; АСЭС-Москва, 1990. – 240 с.

11. Бурковський П., Черненко С. Вплив маніпулятивних технологій у ЗМІ на перебіг політичного процесу у 2007 році / П. Бурковський, С. Черненко // Політична ситуація в Україні: кризові тенденції та шляхи їх подолання: (2007 р. – вересень 2008 р.): [зб. аналіт. мат-ів] ; За ред. В. М. Яблонського. – К.: НІСД, 2009. – С. 42-81.

12. Буркут І., Гуйтор М. Свобода вибору чи маніпуляції політтехнологів // Буковинський журнал. – 2003. – № 3-4. – С. 74- 96.

13. Варій М. Й. Політико-психологічні та виборчі технології: навчально-методичний посібник / М. Й. Варій. – К.: Ельга, Ніка-Центр, 2003. – 400 с.

14. Виханский О. С. Стратегическое управление: Учебник. - 2-е изд., перераб. и доп. - М.: Гардарика, 2000. – 296 с.

15. Воронкова В. Український політичний менеджмент на порозі 21 століття // Політологічні читання. – К., 1995. - № 3.

16. Гаєвський Б.А., Ребкало В.А., Туленков М.В. Політичне управління: Навч. посібник. – К.: Видавництво УАДУ, 2001. – 160 с.

17. Газгиреева Л. Х. Мотивация как экзистенциальная потенция духовно-нравственного бытия / Л. Х. Газгиреева // Социально-экономические знания. – 2010. – № 5. – С. 219-227.

18. Герасимчук А. А. Філософські основи менеджменту і бізнесу: Курс лекцій: Навч. посіб. / А. А. Герасимчук [та ін]; Українсько-фінський інститут менеджменту і бізнесу. - К., 1999. – 111 с.

19. Гладун З. Поняття і зміст державного управління: адміністративно-правий аналіз. – Л., 1996. – 21 с. 

20. Гляшенко А.Х. Історичний аспект формування мотивації праці // Економіка та держава: Міжнародний науково-практичний журнал. – 2007. - №7. – С. 82-85.

5.Теорія та практика партійної діяльності, 4 курс, ІІ семестр, доц. Кобута Л.П.

АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ
«Теорія та практика партійної діяльності»

освітній ступінь бакалавр

галузь знань «0301, Соціально-політичні науки»

спеціальність «6.030104 Політологія»

читається: 4 курс, ІІ семестр
Метою вивчення є засвоєння знань з теорії і практики функціонування політичних партій;  організації будівництва та діяльності політичних організацій.

Основним завданням вивчення «Теорія та практика партійної діяльності» є  з’ясування характеристики та специфіки українських політичних партій, партійної системи України, проблем партійного будівництва; основних напрямів діяльності сучасних політичних партій, принципів організації внутрішньопартійної роботи, структури і технології партійного будівництва.
Перелік знань і умінь, яких набуде студент після опанування даної дисципліни

Знати: історію становлення та розвитку сучасних українських політичних партій, партійних систем; основні  засади партійного будівництва;  принципи внутрішньої організації роботи політичних партій; організацію і управління типовими політичними кампаніями і проектами.

Вміти: 

застосовувати отримані теоретичні знання на практиці;

готувати і розробляти партійно-політичні проекти;

здійснювати аналіз розвитку партійного будівництва;

паналізувати і прогнозувати тенденції розвитку сучасної партійної системи України. 

Викладацький склад: доц. Кобута Л.П

Основна література: 

1. Базів В. Інструмент влади: Порівняльний аналіз походження і функціонування політичних партій у тоталітарних і демократичних політичних системах. – Львів, 1999.

2. Бойко О. Анатомія політичного маніпулювання. Навчальний посібник. – Ніжин, 2007. – 

3. Бебик В.М. Менеджмент виборчої кампанії: Ресурси, технології, маркетинг. Навчальний посібник. – К., 2001. 

4. Бебик В.М. Політичний маркетинг і менеджмент Монографія. – К., 1996.

5. Громадські об’єднання в Україні: Навч. посібник / За ред. В.М.Безчастного. – К., 2007. 

6. Дюверже М. Политические партии / Пер. с франц. – М., 2005. 

7. Малкин Е., Сучков Е. Основы избирательных технологий партийного строительства. – 5-е изд. – М., 2003. 

8. Мейтус В. Политическая партия: стратегия и управление.– К., 2004.

9. Обушний М.І., Примуш М.В. Партологія. Навч. посібник. – К., 2006

10. Романюк А.,  Шведа Ю. Партії та електоральна політика. Монографія – Львів,  2005.

11. Примуш М.В. Політичні партії: історія та теорія. Навчальний посібник. – К., 2008.

12. Шведа Ю.Р. Політичні партії: Енциклопедичний словник. – Львів, 2005.

6.Політичний консалтинг, 4 курс, ІІ семестр, доц. Кобута Л.П.

АНОТАЦІЯ ДИСЦИПЛІНИ

«Політичний консалтинг»

освітній ступінь бакалавр

галузь знань «0301, Соціально-політичні науки»

спеціальність «6.030104 Політологія» 

читається: 4 курс, ІІ семестр
Метою вивчення є поглиблення науково-теоретичних знань студентів-політологів з практичного консультування та піар-технологій. Ці види політичної діяльності спрямовані на забезпечення потреб політичного розвитку суспільства, окремих груп і індивідів, їхніх зусиль у досягненні цілей зміни існуючої суспільно-політичної ситуації.

Основним завданням вивчення курсу «Політичний консалтинг» є поглиблення студентами знань і навичок, необхідних для дослідження політичної ситуації згідно категорій її вияву; прогнозування політичної ситуації; реалізація маркетингового аспекту політичної діяльності; реалізація стратегічних і тактичних планів впливу на політичну ситуацію.

Перелік знань і умінь, яких набуде студент після опанування даної дисципліни

Знати: теоретико-методологічні основи політичного консалтингу, його мету і завдання; історичні витоки, функції; технології, їхню типологію, їх способи застосування.
Вміти: 

аналізувати суспільно-політичні умови застосування політичних технологій;

співставляти ступінь ефективності використання технологій політичного моделювання та піар-технологій в конкретних умовах;

діагностувати політичний процес, виявляти його проблемні моменти, розробляти варіанти конкретних рішень у політичній сфері

застосовувати в практичній діяльності технології політичного консультування.

Викладацький склад: доц. Кобута Л.П
Основна література: 

1. Адізес І. Ідеальний керівник. Чому ви не можете стати ним, і що робити з цього приводу . – К., 2006.

2. Бойко О. Анатомія політичного маніпулювання. Навчальний посібник. – Ніжин, 2007. Бебик В. Політичний маркетинг і менеджмент. Монографія. – К.: МАУП, 1996. 

3. Бебик В.М. Менеджмент виборчої кампанії: Ресурси, технології, маркетинг. Навчальний посібник. – К.: МАУП, 2001

4. Березовець Т. Політична реклама та проблеми формування іміджу політичного лідера в Україні. – К.,2002.

5. Березовець Т. Політичний консалтинг в Україні. К., 2005.

6. Бортніков В.І. Політична участь і демократія: українські реалії. Монографія. – Луцьк, 2007.

7. Берёзкина О.П.  Политический консалтинг: учеб. для студ. высш. учеб. заведений. – М.:, 2008.
8. Бутко М.П., Повна С.В. Консалтингове забезпечення процесів інноваційно-інвестиційного розвитку . – Ніжин, 2010.  
9. Вулф Т. Керування незисковою організацією в двадцять першому столітті. – К.: 2004.

10. Гринберг Т. Политические технологи: ПР и реклама: Учеб. пособие для студентов вузрв. – М., 2006. 

11. Кара-Мурза С.Г. Власть манипуляции. – М., 2007.

12. Малкин Е., Сучков Е. Политические технологи. – М., 2006. 

13. Ольшанский Д.В., Пеньков В.Ф. Политический консалтинг. – СПб., 2005.

14. Науково-практичні рекомендації щодо консультування та проведення аналітичного дослідження політики / Уклад.: С.О.Телешун, С.І.Вировий, О.Р.Титаренко, І.В.Рейтерович. – К., 2007.

15. Политическое консультирование. – М., 1999. 

16. Поляков Л.В. Основы политического консультирования: теорія и практика: уч.-метод. пособ. – М., 2004.

17. Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008.

18. Ребкало В.А., Валевський О.Л., Кальниш Ю.Г. Політична аналітика та прогнозування: Навч. Посіб. – К., 2002.

19. Посадський А.П. Основы консалтинга. – М, 1999.

20. Прикладна політологія: навч. посіб. / За ред.. В.П.Горбатенка. – К., 2008. 

21. Сытников А.П. Политический консалтинг: учеб. пособ. – М., 2004.
22. Сытников А.П., Гундарин М.В. Победа без победитилей. Очерки прагматических коммуникаций. – М., 2003.

23. Соловьев А.И. Политология: политическая теория, политические технологии: Ученик для студентов вузов. – М., 2006. 

24. Телешун С.О. Політична аналітика, прогнозування та політичні консультації. – К., 2001.
25. Управління проектами: Керівництво з ключових процесів, моделей і методів/ Наук. ред. Т.В. Герасимова. – Дп., 2006.

Завідувач кафедри 

політичних інститутів та процесів                                                В.В. Марчук
