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	1. Загальна інформація

	Назва дисципліни
	Теорія і практика рекламної Pr-діяльності

	Рівень вищої освіти
	перший (бакалаврський) рівень вищої освіти

	Викладач (-і)
	Матвієнків Світлана Миколаївна

	Контактний телефон викладача
	+38(0342)59-61-46

	E-mail викладача
	svitlana.matviienkiv@pnu.edu.ua

	Формат дисципліни
	Цикл професійної підготовки. Вибіркова

	Обсяг дисципліни
	3 кредити ECTS, 90 год. 

	Посилання на сайт дистанційного навчання
	https://d-learn.pnu.edu.ua
 

	Консультації
	Упродовж вивчення курсу згідно розкладу

	2. Анотація до курсу

	Дисципліна «Теорія і практика рекламної Pr-діяльності» є вибірковою дисципліною зі спеціальності «Політологія» для освітньої програми бакалавр «Політології», яка викладається в 6 семестрі в обсязі 3 кредити (за Європейською Кредитно-Трансферною Системою ECTS). Курс розроблено таким чином, щоб надати учасникам необхідні знання, обов’язкові для того, щоб здобувачі мали змогу застосовувати різні методи вирішення організаційних, медійних та інших проблем в процесі проведення політичних PR-кампаній. Тому у курсі представлено як огляд концепцій зав’язків з громадськістю, так і процесів та інструментів, які потрібні для освоєння навиків роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах.

	3. Мета та цілі курсу 

	Метою вивчення вибіркової дисципліни «Теорія і практика рекламної Pr-діяльності» є ознайомлення здобувачів із завданнями PR в сфері соціальної та політичної комунікації та в системі консультаційних послуг для  оволодіння сучасними підходами та інструментами для їх вирішення.

	4. Компетентності

	

Інтегральна компетентність

ІК01 Здатність розв’язувати комплексні проблеми професійної та/або дослідницько-інноваційної діяльності у політичній сфері, що передбачає глибоке переосмислення наявних та створення нових цілісних політологічних знань та/або професійної практики. із застосовуванням теорій та методів політичної науки.
Загальні компетентності

ЗК01. Знання предметної області та розуміння професійної діяльності.

ЗК02. Здатність фахово спілкуватися державною та іноземною мовами як усно, так і письмово у процесі наукової комунікації та досліджень. 

ЗК03. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні.

ЗК04. Здатність до пошуку, обробки та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК05. Здатність генерувати нові ідеї (креативність).

ЗК06. Вміння виявляти, ставити та розв’язувати проблеми. 

ЗК07. Здатність працювати в міжнародному контексті. 

Спеціальні (фахові, предметні) компетенції
СК01. Комплексне розуміння природи та значення політики як специфічного виду людської діяльності та особливої сфери пізнання, включаючи розвиток уявлень про політику та її сучасні інтерпретації. 

СК02. Поглиблене знання нормативної та позитивної політичної теорії, політичного аналізу, порівняльної та прикладної політології та володіння категорійно-понятійним та аналітично-дослідницьким апаратом сучасної світової політичної науки. 

СК03. Комплексне застосування широкого спектру політологічних понять, теорій і методів до аналізу владно-політичних відносин політичних акторів, інститутів та ідей, політичних систем та режимів, політичної поведінки у різних контекстах їх функціонування, відповідно до певного історичного або сучасного контексту.

СК04. Комплексне розуміння особливостей реалізації влади у різних політичних системах та застосування широкого спектру політологічних теорій, концептів і методів для аналізу політики на місцевому, національному та міжнародному рівні.
СК05. Комплексне застосовування політологічного мислення для розв’язання теоретичних та практичних проблем у політичній сфері, опису, пояснення й оцінювання політичних процесів та явищ у різних історичних, соціальних, культурних та ідеологічних контекстах.
СК06. Комплексне застосування інструментарію нормативної та емпіричної політичної теорії та методів політичної методології, порівняльної та прикладної політології, міжнародних та глобальних студій у професійній діяльності.

СК07. Здатність конструювати дизайн, розробляти програму та виконувати комплексні політологічні дослідження з використанням сучасних методів, технологій та інструментарію політичного аналізу .
СК08. Здатність презентувати результати теоретичних і прикладних досліджень для фахівців та нефахівців.

	5. Результати навчання

	Після завершення цього курсу здобувач буде: 

Знати:

-особливості роботи у відділах по зв’язках з громадськістю, центрах громадських зв’язків, відділах реклами, в комунікаційних агентствах;

-методики планування PR-кампаній в політичній сфері, під час і поза виборчим процесом і здійснювати комунікаційні кампанії і заходи за цими напрямками;

-базові вимоги до створення текстів і документів, які використовуються у сфері політичного PR, оволодіти навичками літературного редагування, копірайтингу;

-базові знання змедіапланування.

Вміти:

-обговорювати професійні проблеми, відстоювати свою точку зору, пояснювати суть явищ, подій, процесів, робити висновки, давати аргументовані відповіді;

-проводити дослідження в конкретній предметній сфері, розуміти результати експериментальних і спостережних способів побудови комунікацій;

-здійснювати під контролем професійні функції в сфері політичного PR, засобах масової інформації, соціальних мережах;

-оперативно приймати рішення, в тому числі в кризових ситуаціях;

-організувати підготовку до випуску, виробництва і розповсюдження політичної рекламної і PR-продукції, включаючи текстові і графічні в рамках традиційних і сучасних засобів поширення інформації;

-організувати і проводити маркетингові і соціологічні дослідження: спостереження, опитування, анкетування, експеримент з метою вивчення громадської думки, підвищення іміджу та конкурентної позиції PR-суб’єкта; здійснити збір, обробку та аналіз отриманих даних;

-проводити контроль та оцінку ефективності заходів, що проводяться в рамках політичних PR-кампаній;
-опанувати теоретичні уявлення, базові установками і основні поняття, що забезпечують розуміння процесів, пов’язаних з роботою консультанта;

-грамотно оцінювати ефективність політичних кампаній;

-оволодіти методикою створення і підтримки іміджу політичного лідера, партії та інших політичних структур; виступати в якості політичного консультанта.

	6. Організація навчання курсу

	Обсяг курсу

	Вид заняття
	Загальна кількість годин

	лекції
	16

	семінарські заняття / практичні / лабораторні
	18

	самостійна робота
	56

	Ознаки курсу

	Семестр
	Спеціальність
	Курс

(рік навчання)
	Нормативний /

вибірковий

	другий
	політологія
	третій
	вибірковий

	Тематика курсу
Тема 1. Вступ до зв’язків з громадськістю. Історичні джерела та розвиток PR
Тема 2. Правові та етичні аспекти PR
Тема 3. Місце PR в структурі різних організацій. Державні та урядові PR.
Тема 4. Комунікація в зв’язках з громадськістю
Тема 5. Громадськість і громадська думка у сфері PR
Тема 6. Особливості функціонування PR в різних сферах суспільного життя
Тема 7. Моделювання PR-кампаній
Тема 8. Оцінка ефективності PR-діяльності
Перелік питань для обговорення на лекції та семінарських заняттях, список літератури для підготовки до кожного заняття та завдання для самостійної роботи, перелік індивідуальних науково-дослідних завдань та вимоги до їх виконання визначені робочою навчальною програмою навчальної дисципліни та розміщені в системі дистанційного навчання. 

	7. Система оцінювання курсу

	Загальна система оцінювання курсу
	Структура розподілу балів передбачає:

1) відповіді на семінарських заняттях – 20 балів (не менше двох оцінок на п’яти семінарських заняттях);

2) написання контрольної письмової роботи – 20 балів;

3) виконання індивідуального завдання – створення та представлення графічної презентації з визначеної проблеми політологічного характеру– 10 балів (з них 7 балів – за проєкт, 3 бали – за представлення)

Загальна кількість – 50 балів.

Підсумковий контроль – іспит, проводиться згідно графіку навчального процесу в останній місяць семестру і виставляється за результатами виконання здобувачем передбачених навчальною програмою видів робіт – 50 балів
Разом – 100 балів

	Вимоги до письмової роботи
	Виконання письмової роботи передбачає:

1) повторення здобувачами лекційного матеріалу та отриманих знань при підготовці та проведенні семінарських занять, самостійного опрацювання рекомендованої літератури з питань, що виносяться на модульний контроль;

2) написання письмової роботи передбачає виконання здобувачами в аудиторії індивідуального завдання, що вимагає:

– виявлення розуміння сутності понять і термінів – 
5 балів;

– вміння структурувати основні принципи та методи дослідження  – 5 балів;

– знання теоретичних засад, завдань, методів – 10 балів;

Загальна кількість – 20 балів.

	Семінарські заняття
	Відповідь здобувача на семінарському занятті оцінюється за п’ятибальною системою за визначеними програмою навчальної дисципліни критеріями.

Усна відповідь може бути доповнена наочними посібниками, зокрема, візуалізованою презентацією (обсягом 10-15 слайдів), зміст та використання якої оцінюється окремо.

	Умови допуску до підсумкового контролю
	Здобувач допускається до підсумкового контролю (за навчальним планом – іспит) за умови повного виконання всіх видів роботи, передбачених програмою навчальної дисципліни.

	8. Політика курсу

	Політика вивчення навчальної дисципліни “Теорія і практика рекламної Pr-діяльності” передбачає набуття здобувачами визначених компетентностей через: аудиторну (лекції, семінарські та практичні заняття) та позааудиторну роботу (самостійне опрацювання окремих тем, підготовка до семінарських занять, виконання індивідуальних завдань, використання можливостей системи дистанційного навчання, практика). 

Консультації викладача, відпрацювання здобувачами пропущених аудиторних занять, отриманих незадовільних оцінок та подачі індивідуальних робіт – згідно розкладу. 

У випадку встановлення вияву академічної недоброчесності викладач пропонує здобувачеві повторно виконати передбачений навчальною програмою курсу вид роботи.


9. Рекомендована література
Основна:
-Абельмас Н.В. Универсальный справочник по Паблик Рилейшнз.М.: Феникс, 2008. 453 с.
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